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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

;QUE ES LA COOPERACION EMPRESARIAL?

. . HAY QUE PERDER EL MIEDO A LA
LAS PERSONAS . Z
INTERACTUAMOS Y - COLABORACION, ES UNA REALIDAD Y
ESTAMOS « Con los compafieros de trabajo UNA NECESIDAD
CONTINUAMENTE « (Con los proveedores
« Con nuestros clientes ... 1.OBJETIVO COMUN
COLABORANDO > ACUERDO
3.DELEGACION DE
La cooperacion empresarial es la plasmacion de un FUNCIONES
Que es E cooperacién acuerdo que alcanzan dos o mas empresas A INDEPENDENCIA
empresarial independientes entre si, que se unen para la realizacion

de un proyecto con un proposito comun pero
manteniendo la independencia de cada una de ellas
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

COOPERAR NO ES...

#01 LA COOPERACION NO ES UN FIN, SINO UN MEDIO

#02 LA COOPERACION ES MAS QUE TENER
CONTACTO CON EMPRESAS !
#03  NO ES BUSCAR CLIENTES OFF

#04  NO ES LLEVARSE EL ULTIMO CENTIMO

COOPERAR ES MUCHO MAS QUE TODO ESTO
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

ANTECEDENTES

Los sectores se diluyen

Aparecen nuevos

consumidores Moviles, coches autdbnomos, ebook......

Nuevas maneras de consumir
Uber, globo, job&talent, Netflix

S€ Crean nuevos Sector Turistico

€5Paclos Internet como escaparate, nuevas maneras de
N (fisico y virtual) consumir el destino, cada vez se exige méas del
0000000, o o territorio

’i(‘):_]lp;'];‘sldléica Cd]ﬂdrd Camal’as - Fondo Eur ropeo d Desarrollo Rgional

UMNION EUROPEA



LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

cQUE ES LA COOPERACION EMPRESARIAL?

;CON QUIEN?

Empresas complementarias en su actividad:

El acuerdo es para desarrollar competencia o actividades que son

COOPERACION VERTICAL complementarias para los socios, sin que forme parte de su propuesta de

valor
Favorece la especializacion
No suele existir rivalidad entre los cooperantes

T g Actividad
ouroperador turistica
CI—?(?RFEE)ANCTSLN Empresas similares en su actividad:
El acuerdo es para desarrollar competencia o actividades que benefician a
ambas partes
Se busca obtener economias de escala y beneficiarse de obtener informacion y
Servicio Servicio know-how sobre su actividad principal
turistico 1 turistico 2 Suelen ser empresas rivales que realizan la misma actividad
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

;QUE ES LA COOPERACION EMPRESARIAL?

;DONDE?

Y

£ OIRIGIEN Empresas radicadas en dos

economias de referencias

distintas (Tui) ‘ ﬁ
Empresas radicadas en la /
misma economia de /
EN DESTINO referencia. (club de producto)
S
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

;QUE ES LA COOPERACION EMPRESARIAL?
COMO?

Grado de intensidad

Cooperativa
UTE

Consorcio

Acuerdo de
colaboracion Central de
compras
Transferencia de
tecnologia

Antena colectiva
Distribucion
comercial Club de empresas

Numero de empresas

- Fondo Europeo de Desarrollo Regional
Una manera de hacer Europa

UMNION EUROPEA
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Venture
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

BENEFICIOS DE LA COOPERACION
EMPRESARIAL
((
Posibilidad de mayor / mejor GAMA I @ 2
Posibilidad de ECONOMIAS DE ESCALA

Mayor posibilidad de GENERAR MARCA / otro factor de diferenciacion. ¥ ‘;7

Mayor PODER DE NEGOCIACION b=l

=

D)

(
||

Mayor CONTROL sobre la operativa y gestion del MERCADO EXTERIOR.

REPARTO DE GASTOS entre socios
Percepcion de AYUDAS INSTITUCIONALES

INTERCAMBIO DE EXPERIENCIAS
Competitividad # 2
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El modelo de clubes de producto

COOPERACION OPERATIVA
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Muebles
Dormitorios

Muebles
Tapizados
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.

Gestion compartida de negocios
individuales

« Lograr economias de escala y de
experiencia

« Compartir costes en las inversiones y en
su financiacion

« Incrementar la rentabilidad econdmica y
financiera

« Adquirir las habilidades y conocimientos
del socio

Aumentar el poder de mercado

Controlar la distribucion del producto
final

CT=an,
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

COOPERACION ESTRATEGICA

Integracion de las ofertas de las empresas: una
sola “oferta del grupo”

*Nuevo negocio

*Nueva estrategia

*Nueva gestion BENEFICIOS

« Consegquir acceder a mercados dificiles

« Ahorrar tiempo en la obtencidon de ventajas
competitivas

« (Generar sinergias
« Posibilitar un mejor acceso a la financiacion

« Adoptar una medida de fuerza antes los poderes
publicos

« Consegquir bonificaciones y exenciones fiscales asi
como subvenciones

Clientes

Empresas de Servicios Turisticos

Competitividad
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

ASPECTOS CLAVE DE LA COOPERACION

FACTORES DE EXITO FACTORES PARA EL FRACASO
« Tener claro el enfoque y los objetivos marcados en el No establecer claramente los objetivos del

acuerdo acuerdo (equilibrados)
« |guales beneficios y obligaciones/deberes para las partes

- Establecer instrumentos eficaces para el funcionamiento ibilidad ent | o4
del acuerdo: financiacion intercambio de conocimientos, iIncompatipiiidad entre soclios en cuanto a la

« No compartir informacion

trabajo en equipo, etc. filosofia de gestion, objetivos persequidos, etc
« Formalizar lo acordado a través de contratos - Falta de definiciébn de una operativa clara
- Trabajar un ambiente de confianza y de colaboracion + Responsables no capacitados para las que

entre los socios /as
« Definir con claridad el reparto de responsabilidades en el

proceso de toma de decisiones \\; // Q

supone el acuerdo

cf%f_]ﬁﬁﬁhﬁmf—l'—

e EEEEEn|

 Los responsables operativos de la alianza tienen que [TLLICTILT
JUO OO0

conocer perfectamente el acuerdo = ﬁ

— —
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

EMPRESAS Y ECONOMIA

Con Bizum los bancos consiguieron algo que

no lograron las operadoras (?on Whats%\pg:
La Sociedad de Procedimientos de Pago, S.L. emgienoviniera alguien "de fuera®a quitarles g,

es la compafila espafiocla propietaria del | e’ MY,
Servicio de Transferencias Inmediatas Bizum, ‘
constituida por las principales entidades
bancarias que operan en el ambito nacional y
que se han unido en esta apuesta pionera a
nivel europeo con la mision de ofrecer al
cliente una solucion integral de pagos en
tiempo real y cuenta a cuenta, permitiendole
realizar todo tipo de pagos entre particulares,

on-line y en comercios, de forma sencilla, ° K CaixaBank BBVA SSantonder  OSabadell Bancia €

comoda, segura y sea cual sea el banco del / Y Wiy bocie € (D Eurvo  /ABANCA  bankinter  Liberbank

usuario. o, < — Bmnse ceciat B 8 ciiamponine: | oo s
bizum ERANND  Gmcokeces  @uolniw & 7 Sonk
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

CASOS DE EXITO

Cooperar para tener una oferta mas amplia

T U I en el destino (Almerfa). Colaboracién en un
TUI + Clisol C 1SO momento inicial de creacion del destino.

—_DiscoVRI” 7'-""-""" smite
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

L a colaboracion PRIVADA-PUBLICA

Nuevos Colaboracion

modelos publico-privada Reactivacion del

turismo

Pandemia

La pandemia derivada Los modelos de Desafrolio de digitalizacion, la

del Covid-19 ha ongalzacion Vﬁ;gg%ﬁgs innovacion y la
provocado una publico-privada =) -
paralisis de la actividad crean gestion de los sostenibilida
turistica global optimizacién de destinos o la puesta
recursos y en marcha de
sinergias estrategias de
marketing y

comunicacion.
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

La colaboracion PRIVADA-PUBLICA

66 La envergadura de estos retos requiere del concurso del conjunto de la

socledad, articulado a traves del Gobierno, las instituciones europeas, €/
Parlamento, las comunigades autonomas y corporaciones locales, y de 1os
agentes sociales. La colaboracion publico-privada sera clave para la

. ejecucion de los distintos proyectos tractores contemplados en el Plan... 39
El Plan de Recuperacion,

Transformacion y Resiliencia e g ey 2 - s
z 8 pan de digitalizacion de cuatro sectores estratégicos. salud, automocion,

NETX GENERATION turismo y comercio, ademés del agroelimentario, estableciendo
mecanismos de colaboracion publico-privada para el desarrollo de
soluciones tecnologicas gue aumenten Jla productividad a lo largo de toda
la cadena de valor de estos sectores, en los que Esparia cuenta con una
posicion de liderazgo 99
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

PLAN GENERAL DE TURISMO A partir de estas Lineas Estrategicas, el Plan General de Turismo Sostenible

SOSTENIBLE de Andalucia Horizonte 2020 contemplaba 30 programas de actuacion:
ANDALUCIA HORIZONTE 2020

Apoyo al desarrollo
de productos

Al turisticos adaptados
a las nuevas
necesidades de la
demanda.
PLAN GEMERAL DE TURISMO Apoyo al

SOSTENIBLE DE ANDALUCIA emprendimiento

turistico
Harizonte 2020 sostenible y Apoyo a la
competitivo. @ formacion de
clubes de
productos.
)
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

La colaboracion PRIVADA-PUBLICA

PLAN META
66 . . . o
Es necesario continuar formentando la investigacion
Plan en turismo, el apoyo institucional e inversor, gue
( \ t oermitan la creacion de nuevos productos turisticos,
\ e e a optimizar los procesos de gestion, impulsar la
P — 2027 colaboracion interempresarial a través del

Rty e asociacionismo y los grupos de mejora continua 99
E"@W"smoque quieres

-.-::_* ‘é- ’\(\AJJV(/‘Q\
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

La COLABORACION PRIVADA-PUBLICA ESTA PRESENTE EN LA
L a colaboracion PRIVADA-PUBLICA

PLANIFICACION DEL DESTINO
66E/ PTGC de Sevilla contempla el desarrollo de determinados clubes de - ].;r,

PLANES DE GRANDES producto que van a ordenar y estructurar la oferta turistica, empresarial y i o
CIUDADES- SEVILLA publica, en productos especificos que se dirigirdn a nichos de demanda ey

concretos pudiéendose promocionar en mercados objetivo. turismo religioso, de Sevilla_|
flamenco, casas palacio, idiomatico, LGTBI o Premium. :

66
PLANES DE GRANDES Se establece como necesario el desarrollo de clubs de producto como HLAH TURISLIEG
formulas de colaboracion y cogestion capaces de conformar ,Oroa’ucz‘os JERE Z
CIUDADES-JEREZ Integrados que generen experiencias. Club de producto Ruta del vino y PRl e S i

del brandy del marco de Jere39

Proyecto 5.3. Alianzas con agentes estratégicos en el sector turistico. £/
PLANES DE GRANDES Ayuntamiento de Jaen participa tanto del Club de Producto de Castillos y
CIUDADES-JAEN Batallas como de la Red de Juderias, proyecto este ultimo que se contempla ad
como estrateqgico en esta accion... =

C .ompe titividad
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.

El modelo de clubes de producto

La colaboracion PRIVADA-PUBLICA

DECLARACION MUNICIPIO
TURISTICO ANDALUCIA

PLANES DE CALIDAD TURISTICA

CLUB DE
PRODUCTO

moun uy

Competitividad

TuristiCa

66552‘3 figura tiene como objetivo paliar €l desequilibrio generado por la necesiaad

de realizar esfuerzos economicos, organizativos y planificadores debido a los
incrementos poblacionales vinculados a los flujos turisticos.

Como requisito para la aprobacion y,/o renovacion de la declaracion de Municipio
Juristico de Andalucia, desde 2017 es necesario contar con un Plan de Calidad Turistica
que recoja la vision estrategica del municipio, las lineas de actuacion y el plan de
accion.

En los planes de calidad turistica de los municipios de Ayamonte, Cartaya, Isla Cristing,
Lepe y Punta Umbria recogen una serie de actuaciones dirigidas a sequir fortaleciendo
el tejido empresarial y la oferta que forma parte del Club de Producto Huelva Marinera.
Acciones como sensibilizar al empresariado local para su captacion cormo nuevos
miembros del Club de Producto Huelva Marinera o fortalecer las actividades
relacionadas con la tradicion marinera de estos municipios. 99

r /s
C alnara C am a ra S - Fondo Europeo de Desarrollo Regional
de Comercio de Espaiia Andalucia Una manera de hacer Europa
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.

El modelo de clubes de producto

La colaboracion PRIVADA-PUBLICA

ESTRATEGIA DE CIUDAD -
MALAGA 2020

ESTRATEGIA
MALAGA 2020

Compvtiti\'ida(l

TuristiCa

6 [ras la evaluacion del Il Plan Estrategico de Malaga en 2074, en el gue se

recoge la creacion del Club de Productos de Turisrmo Cultural  “Feel
Malaga” y el idiomatico “Live Spanish in Malaga” , se adapta la estrategia
del Plan al nuevo marco de crecimiento inteligente, sostenible e integrador.

La Estrategia Malaga 2020 cuenta con sus propios objetivos y lineas
estrategicas, entre las que destacan Malaga de la Cultura y Malaga Litoral y
Sostenible enfocadas al desarrollo turistico de la ciudad.

Dentro de la Linea estrategica “Malaga de la Cultura” , en su objetivo
estrategico 5.2 Capital Turistica Internacional se recoge como una ae las
metas principales mantener los productos turismo cultural, idiomatico, de
ciudad y de cruceros, y potenciar el MICE y de lujo con un gasto en destino
considerable. 39

Camara Camaras e
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

¢Qué es un club de producto turistico?

Dentro de las posibles formas de cooperacion empresarial

y/0 publico privadas se encuentran los Clubes de Producto Los clubes de producto son una

que permiten QD alianza estratégica
ordenar y estructurar la oferta turistica, il o de un conjunto diferenciado de.
con el apoyo de la administracion, en productos que se - establecimientos que, por su calidad e

puedan dirigir a una demanda especifica y que, ORDENAR ALIANZA innovacion, son referencia para la industria
consecuentemente, se puedan promocionar en los turistica en un destino.
mercados correspondientes

.y : Se constituyen como
Su mision consiste en

. . . < i
gestionar y promocionar activamente @ @ ))> lcr:;’ggg:gtgrsl Saerlaag())rgggcjrrﬂ!samo
e s ceraress de Cadalcs)esgr'ﬂggiﬁﬁggfggﬁ?ﬂ?s INT?RESES , de las empresas turisticas, de manera QUe/eI mercado
hostelerfa, puertos, campos de golf, actividades de ocio, COMUNES FORABORACION SISO [UEEE SEMENEEISE €& |68 @EenoTIis ¢ Esele e

la gestion, promocion, comercializacion y distribucion,
ademas de ofrecer al turista un servicio integral.

agencias de vigjes, etc.

Fondo Europeo de Desarrollo Regional
Una manera de hacer Europa
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

Objetivos del club de producto

Competxtlwdad
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

PROCESO DE CREACION DE UN CLUB DE PRODUCTOS

1 2 3 4 5
IDENTIFICACION ‘
DE EMPRESAS Y
RECURSOS DE
LA OFERTA
DESTINO ) .
PRESELECCION RngE%lAT%LSODSE AUDITORIAS DE PLAN DE MODELO DE
R IR CUMPLIMIENTO  ACCION/PROMO GESTION
ADHEEIUOBN AL DE REQUISITOS CION

Fondo Europeo de Desarrollo Regional
Una manera de hacer Europa
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

PROCESO DE CREACION DE UN CLUB DE PRODUCTOS i S e S *@

v’ Actuar como interlocutor Unico a nivel nacional e internacional del producto.
v'Representar a los empresarios que se adhieren al club.

v'Prestar asistencia a los empresarios que forman parte del club

v'Velar por el cumplimiento de los requisitos y aprobar adhesiones de empresas.

[[ v'Actualizar la oferta que compone el club y mantenerla al dia, lista para una

promocion eficiente

v'"Promocionar el producto con fondos propios y con la ayuda de las AA.PP, llegando a la
demanda segmentada previamente.

v'Ayudar a comercializar la experiencia y/o comercializarla directamente.

E nte v'Ofrecer beneficios a los empresarios que se adhieran: formacion, asistencia técnica,
intercambio, promocion conjunta y especifica, comercializacion.

G eStor v’ Acometer proyectos innovadores para resolver las necesidades del producto(de los
territorios, de las empresas turisticas, de los comercializadores y del turista), y usar
eficientemente los mecanismos de financiacion.indemnizaciones si se incumplen

Fondo Europeo de Desarrollo Regional
Una manera de hacer Europa

Turistica CAmara Camaras [l
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

espana

EJEMPLOS DE CLUB DE PRODUCTOS

Club de Producto Turistico respaldado por la

C_'Ub de P"Od“f—'to thas del Vino de Espana Secretarfa de Estado de Turismo, TURESPANA vy el

Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion
que se basa en la integracion de los recursos y
servicios turisticos de interés de una zona

v I iy vitivinicola, planteados desde la autenticidad y la
= vocacion vivencial. Es un producto que se asienta
sobre una estrategia de desarrollo
socioeconomico integral del territorio, de
cooperacion publico-privada y de valorizacion de
la identidad y cultura vitivinicola del destino.

espana

Competitividad
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

EJEMPLOS DE CLUB DE PRODUCTOS

RUTAS CERTIFICADAS
Txakoli
Rioja Al
El Bierzo 'p i 'TaRJofavina
/s 'b ‘Arlanza VY i . :
omontano
" CRl'gales Navarra % 'b Emporda
Rueda i 'b Uero Campo " 'bf ie Penedés
Eam po dede Borja  Lleida-Costers
arinena 'b del Segre
Utlel-Requena
'b
Ribera del
Guadiana Yecla ,‘
Uy “ &) Alicante
Montilla-Moriles & Jumilla

Uy
v: Bullas

Marco de Jerez 'D 'E.Serrania de Ronda

Competitividad

TuristiCa (Camara

ile Conpercin e Espaila

Rutas del Vino y
Brandy del Marco de
Jerez

J——

~0N,  Rutas del Vino y Brandy

/ Y del Marco de ]cfr~
\&/ Sherry Wine and

Brandy de Jerez Roures

-
4] | BRANDY

s oL

Y JEREZ

Camaras -

UMNION EUROPEA

///TQ

~RUTAS

»Vino espana

»

Nueve localidades conforman el Marco de

Como llegar

Jerez: Jerez de la Frontera, El Puerto de Santa
Mzria, Sanlicar de Barrameda, Chiclanz de la
Puerto  Real,
Trebujena y Lebrija. Los aeropuertos de Jerez,

Frontera, Chipiona, Rota,
Sevilla, Malaga y Gibraltar, estaciones y lineas
de ferrocarril, transporte maritimo, asi como
una magnifica red viaria que permite enlazar
comodamente los municipios y ciudades que
conforman las Rutas del Vino y Brandy del
Marco de Jerez y los principales destinos
nacionales e intemacionales, asi como una

importante oferta de medios de comunicacién y

transporte.

Fondo Europeo de Desarrollo Regional
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

EJEMPLOS DE CLUB DE PRODUCTOS

El Marce de Jerez, conforma el privilegiado

triangulo geocgrafico donde tiemen su origen
vinos, brandies y vinagres de .erez. Siguiendo
una tradicion de siglos que ha sabido
adaptarse a los nuevos tiempos, los vinos,
brandies y vinagres de .Jerez envejecen en
majestuosas bodegas de acuerde con las
reglas de un sistema Unico en el mundo, que le
confiere su personalidad: el sistema de soleras
y criaderas. Disfrutar de estes vinos y brandies
acompafiades de la rica y variada gastronomia
local resulta ser una experiencia uUnica. La
cocina innovadora y de autor aporta un toque
distinguido y se alterna con plates de fuerts
amraigo. Platos tipicos de la vifia como es el
‘ajo de vifia®, berza, callos, la came de caza
de la sierra.., desemboca en el disfrute de

vivencias y experiencias inolvidables.

Competitividad

TuristiCa
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Patrimonio Cultural g

El Marco de Jerez ha sido un enclave fuertements

influenciado por las distintas culturas gque se han
asentado en la regidn, entre las gque destacan la
época fenicia, romana y musulmana, ofreciendo un
rico legado arguitecténico y espacios capaces de
ofrecer VivEnCias singulares: yacimientos
arqueoldgicos, centros monumentales declarados
Bienes de Interés Cultural, iglesias, santuarios y
emmitas, castilles y alcazares, faros, casas palacio,

puertos pesqueros.

amara

ile Conpercin e Espaila

Degustacion de vinos y
brandies

de Jerez

Visita a bodegas

Catas comentadas y maridadas
Paseo por vifiedos y playas de
fina arena blanca

Deportes nauticos
Especticulos de arte flamenco
Paseo por los cascos histéricos
Visita a museos y centros
tematicos

Espectaculos ecuestres
Espectaculos taurinos

Paseos en barco por la costa y
rios

Visita al Parque MNacional y
Matural de Doiiana

Visita a jardines botanicos,
zooldgicos y corrales de pesca

amaras

Andalucia

~RUTAS

. vinocespana

Fr A

v[lr.|7,.'."

Como si de un mosaico se tratara. el Marco de
Jerez se presenta como un paisaje Unico, plagado
de contrastes y matices, en el que la costa y la
sierra se funden a la perfeccion para el disfrute del
visitante. El Marco de Jerez se caracteriza por una
paleta de colores que solo se rednen en un
enclave como éste y que conforman una amplia
extension de vifias que producen las uvas que dan
lugar a los vinos y brandies de Jerez, pinares y
playas, lagunas, jardines, salinas y marismas, de
un valor incalculable.
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

SPAINHERITAGE ﬁ PATRIMONIO HISTORICO

NETWORK RED NACIONAL

EJEMPLOS DE CLUB DE PRODUCTOS CasTirros Y PALAcros DE EspaNa

PESCuUBRE ESPANA

RED NACIONAL DE PATRIMONIO HISTORICO

Impulsar el sector turistico cultural de castillos y palacios
de Espana con el apoyo de la Secretaria de Estado de
Turismo y Turespana a traves de distintas iniciativas y
convenios, y también con el apoyo de las CCAA
involucradas.

Castillos y Palacios de Espana

La RED NACIONAL DE PATRIMONIO HISTORICO y SPAIN

!% HERITAGE NETWORK se han seleccionado los castillos
e W - mas emblematicos de/Espaﬁa y gue estan en mejor
de Espania sl idicd toda Esparia estado de conservacion, a /Qs que se puede accede( en
oo o catce e Cominati s blgoce forma de visita cultural, alojamiento, restaurante o bien

slzcioz d= Ezpafs.

se ofrece la posibilidad de alquilar para celebrar algun
tipo de evento. Seleccione la propuesta mas atractiva a
traves de nuestro buscador y disfrute de nuestros
castillos.

Ver todos los sitios

Compctitivid ad
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.

El modelo de clubes de producto

EJEMPLOS DE CLUB DE PRODUCTOS

La Coruna
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b Barcelona
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aCaslellon

dela Plana

Musical
Viana
Experience
Coctel

Palacio de Viana

(o]
Palma
Almuerzos
medievales

Csastillode
Almoddvar

. Arlg
e
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150€

Ver mas

SPAINHERITAGE

NETWORK
€ als T L:L ous 'Y

PoA LA URO 8¢ BB

PESCuUBRE ESPANA

Visitas
Privadas al
Palacio.
Coctel o

Cena
Cass de Pilatos

Experiencia
Total

Castillo Palacio
de Canena

Ver mas

Camaras -
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

SPAIN HERITAGE PATRIMONIO HISTORICO

NETWORK RED NACIONAL

EJEMPLOS DE CLUB DE PRODUCTOS CasTiLLos Y PALacros DE EspaNa

DESCuBRE ESPANA

El rey Fernando lll en la
ruta de Castillos y Palacios

de Andalucia

Estarutase caracteriza por hacer un recorrido por
castillos y palacios ubicados en localidades quel.]

Ver la ruta

.Por dénde transcurre la ruta?
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e
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

EJEMPLOS DE CLUB DE PRODUCTOS Como medio para integrar y valorizar la oferta de
turismo de la provincia, asi como fomentar la

V''Jaén ., , X . .
mgtérs%nos HISTORIA — colaboracion publico — privada, garantizando unos
1 V,..Batallas vy AVENTURA _ estandares de calidad elevados, se ha creado el
JAEN EN “JAEN PARAISO INTERIOR"  sCalidadTuritica u . P
o | - Club de producto de Castillos y Batallas” , dando
Eu’lxoRlSa,;,leesgecN,u(t]us Uechlgrf,mtEl!ssmna LompromlsSoIdE-LraEBd luristica M’ cgeawgeerno z&ogggléfzglﬁifazﬁg CObertU ra a |a Oferta actua| y a |OS nue\/os prOdUCtOS

que se generen.

Mas de setenta entiaades, entre empresas,
ayuntamientos, asociaciones..., forman parte del llamado
Club del Producto, una iniciativa surgida al albor de Ja
Ruta de los Castillos y las Batallas y cuyo objetivo no es

Club de producto turistico

Compar it Lontenido e f G

Presentacion del Club de producto Penel i, de /775?5 C]U@ CONZT/bU/f a/ C/’@C/ﬁ?/@/’)l‘@ ,0/’0/770C/C§/7 y C//fUS/b/’I

e i e S SR R SR producto de la misma.... la ruta ofrece al visitante la posibilidad de
mwil"‘pm,d?dﬁéaﬁydww e f»f;;(:if:l Cubge disfrutar de otros servicios complementarios comao
e restaurantes, algjamientos, tiendas especializaaas, talleres
s Bl sl ooy Rsplis e SISO SN © Boletn de adhesitn artesanos, empresas de ocio o servicios turisticos

M ralidad cTCTEN
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.

El modelo de clubes de producto o

JAMON IBERICO
W
EJEMPLOS DE CLUB DE PRODUCTOS —
Luta del El Club de Producto Turistico ‘Ruta del Jamon

JAMON IBERICO

Ibérico’  pretende impulsar el turismo

de Extremadura, Castilla y Ledn y Andalucia a
través de la colaboracion publico-privada,
poniendo en valor uno de los productos mas
caracteristicos de su territorio.

Nace con el objetivo de impulsar el desarrollo turistico de
las regiones implicadas a traves de la alianza estrategica y
voluntaria de los diferentes agentes publicos y privados,
asi como de fomentar la calidad y competitividad de las
empresas y el sector turistico de la region, potenciando
su imagen y diversificando el catalogo de productos del
turismo nacional.

TuristiCa Cémara Cémaras [l
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.

El modelo de clubes de producto P
Leta atel
JAMON IBERICO

EJEMPLOS DE CLUB DE PRODUCTOS

MAPA RUTAS RUTA DEL JABUGO

{ e (x4 1 B
J (€603 | ‘ T
g A Comprende los 31 municipios integrados en Ia zona de
; 40 eiaboracion y maduracion de s DOP Jamon de Huelva en
g B o ,',:‘, las comarcas de Sierra de Aracena y Picos de Aroche y de
Cuencas Mineras. Gran parte del terntorio es Parque
Ca " 3
: Natural y Reserva Mundizl de Ia Biosfera. En &l se crian los
a
cerdos ibeficos con los que se elaboran los reconocidos
. TR jamones de Jabugo.
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JAMON IBERICO

LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

Buscador de EXPERIENCIAS

Haz tw propia Ruta del jabugn. Eige, monfigurs y personaliza t futa del jaiugo con s experiencias y acvidades que ol clias.

EJEMPLOS DE CLUB DE PRODUCTOS

o HLM“MMU INICIO  RUTA DEL JABUGO ‘cos:srm TERRITORIO  EXPERIENCIAS  ACTUALIDAD

el VR . .
-8 il s

" g
: -
S
- PUNTO DE INFORMACION JABUGO CON LOS CINCO IBERICO SENSITIVO RITUAL DEL COBTE DEL
- SENTIDOS

g™ Da O

HISTORIA
JABUGU QUE E5 LA VIDA A PARTIR POSTIGD EXPERIENCE VISITA AL MUSED DEL VISITA AL CENTRO DE
DEL JAMON DOP JABUGD CON JABUGD JAMON DE ARACENA pm&%%hglﬁaﬁémm
RUTA DEL JABUGO

Una experiencia UNICA sobre el Jamén con DOP JABUGO | |
| VIVE LA EXPERIENCIA | - éﬂl ol m

RUTA DEL JABUGO EM RUTA DEL JABUGO EMN MEND RUTA DEL JABUGO
VISITA A ERO Y JAMO EIRIZ
BODEGA I'-;[JJ‘-N ESIERRA,
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

EJEMPLOS DE CLUB DE PRODUCTOS

7
-+
LS
)

@Il English v I

El Area de Turismo del Ayuntamiento de Méalaga,
la Confederacion de Empresarios, Camara de
Comercio y Conserjeria de Turismo de Andalucia,
junto con la Asociacion de Centros de Espafiol de
Malaga, son las instituciones que configuran

el Club de producto idiomatico del Espafiol.

Mediante el Club de Proaucto Idiomatico de/

| esparnol LIVE SPANISH in MALAGA se establece
HOME LEARN SPANISH WHY CHOOSE MALAGA? SPANISH SCHOOLS STUDENT CARD ACCOMODATION CONTACT US /a COO/O@/’aC/é/’] /[)(jb//'CO— p/’/'l/ada (]/@ @/77/0/’@535 e
instituciones interesadas en promocionar €/
turismo de idiomas en la ciudad de Malaga.

Fondo Europeo de Desarrollo Regional
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.

EJEMPLOS DE CLUB DE PRODUCTOS

Escuelas de Espafiol para Extranjeros
y Academia AIFP

= Direccion: Calle Dofia Enriqueta. 4. 20007 Malaga
= Teléfonos: 852219065

ﬂ AlL Malaga
B = Direccion: Calle Sierra del Madrofio 12. 20003 Malaga
= Teléfonos: 851771765

VER MAS

Campus Idiomatico
= Direccion: C/ Cérdoba, n° 6, oficina 102-103 y 203. Malaga
= Teléfonos: 851380157

VER MAS

Centro Internacional de Espanol.- Universidad de
Malaga
= Direccion: Avda de |a estacion del Palo, 4. 20017 Malaga

= Teléfonos: 851952738

Il Cervantes Escuela Internacional

4 = Direccion: Avenida Juan Sebastian Elcano, 89.. 28017 Malaga

= Teléfonos: 852205378

Competitividad

TuristiCa

El modelo de clubes de producto

Alojamiento Turismo idiomatico

8 EF Campus Internacional de Idiomas
= Dir n: Avda. Juan Sebastidn Ekcano, 117. 29017 Malaga

= Teléfonos: 852208481

=9

Malaca Instituto = Club Hispanico
= Dir

cion: Calle Rodeo, 5. 28018 Mailaga
nos: 852203242

Residencia Universitaria Alarcon Lujan
= Direccion: C/Alarcon Lujan, 8. 28010 Malaga
= Teléfonos: 525195208

[ VERMAS |

Residencia Universitaria Alberto Jimenez Fraud
« Dir n: Plaza José Bergamin, 8.. 20007 Malaga
= Teléfonos: 952080200

ile Conpercin e Espaila Andalucia

Tarjeta de Estudiante

;Queé es?

La tarjeta de estudiante de espafiol es un proyecto creado y coordinado por la
marca de turismo idiomatico “Live Spanish in Malaga®™, que da acceso a una oferta
bonificada de transporte, ocio, cultura, deportes y mucho mas.

¢ Donde se compra?
La tarjeta se puede adquirir en los centros de ensefianza de espafiol v en otros
establecimientos autorizados.

¢ Para qué sirve?

= Permite su uso como Tarjeta Multiviaje de Autobls.

»  Esz una Tarjeta-Descuento para los estudiantes exiranjeros en Museos,
Monumentos, Restaurantes, Comercios, Establecimientos de Ocio v ofros.

» Tarjeta compatible con MALAGABICI®. Uso de bicicletas municipales (Gratis
30min.)

*Esfa tarjeta puede ser usada para acceder a la Tarjeta MALAGABICI que permite
el uso de las bicicletas municipales, previo registro y alta segin las condiciones
publicadas en la web www.malagabici.malaga.eu (solo mayores de 16 afos).
Seguro de responsabilidad civil & euros.

Precio
El precio de venta de la tarjeta es de tan solo 5€ (impuestos incluidos).

Informacion: 951 92 60 20 | info@malagaturismo.com |
www livespanishinmalaga.com

Fondo Europeo de Desarrollo Regional
Una manera de hacer Europa

UMNION EUROPEA



LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

EJEMPLOS DE CLUB DE PRODUCTOS
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CLUB DE
PRODUCTO

LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO. Q v
moeyndue

El modelo de clubes de producto

EJEMPLOS DE CLUB DE PRODUCTOS

El objetivo general del  “Club de Producto Huelva
Marinera” es integrar las distintas ofertas existentes
en la provincia de Huelva en torno a la pesca y su
industria asociada, con el fin de conseguir un
producto con elevados estandares de calidad, que
impulse el incremento de la demanda dentro del
turismo gastronomico y del turismo cultural en la
provincia de Huelva

huelva marinera empresas experienc€ias blog

CLUB DE

PRODUCTO )
COSTA DE HUELVA, TRADICION MARINERA es el

concepto que vertebra al Club de Producto de Turismo
Marinero de la Costa Occidental de Huelva pues dicha
tradicion impregna cada uno de los rincones, de los
recursos y de los servicios con potencialidad turistica del
litoral onubense.
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO. Q v
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El modelo de clubes de producto

EJEMPLOS DE CLUB DE PRODUCTOS

AANAN
AANAA
J LaMarismay los Estuarios
S s por Maris

La Pesca, la ciudad: el ambiente marinero

o 3 ':ﬁ"_’- HE e
::F,:; Salinas Salinas Flechamar
(4 =1 del Astur Biomaris

Foredunes Excursiones Serodiel The Tattoo
Maritimas Fisher
Puertos Pesqueros, DR Pt Puertos Pesqueros,
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CLUB DE
PRODUCTO

LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO. c v
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El modelo de clubes de producto

<

EJEMPLOS DE CLUB DE PRODUCTOS La industra del mar

=

Lonjas y Mercados de Abastos

1

Conservas Pesasur Unidn
Concepcion Salazonera La gastronomia del mar
e Islena, S.A.

( USISA )

N
A Y

Lonja de Lonja de Isla Mercado Mercado
Punt_a Cristina; S5.L. Abastos Abas‘tos‘ Isla : g : Restaurante
Umbria ' . Ayamonte Cristina R‘C‘SILIU!JHIC Rcsl‘aulantc Rcs!.aluantc A T
Casa Rufino Casa Casa
Machaquito Miguel Angel
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LA COOPERACION EMPRESARIAL EN EL SECTOR TURISTICO.
El modelo de clubes de producto

(000 —)

“La confianza engendra confianza. Servicios traen satisfaccion.
La cooperacion demuestra la calidad del liderazgo”

James Cash Penny

'i‘lirlsltica Camara Camaras - N
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