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Apoyo real a las
Cámaras andaluzas

Los Príncipes de Asturias
expresaron una vez más su
apoyo a las Cámaras de
Comercio, asistiendo a la
inauguración de la nueva
sede de la de Granada. Un
respaldo institucional que
agradeció públicamente el
presidente del Consejo An-
daluz de Cámaras, Antonio
Ponce, durante su interven-
ción en el primer Pleno que
se celebró con motivo de la
efemérides. 
Antonio Ponce tomó la
palabra a instancia de Don
Felipe, que le invitó a que
se pronunciara en nombre
de las Cámaras andaluzas.
Y lo hizo, subrayando, por
una parte, la importancia
que el apoyo regio confiere
no sólo a las Cámaras sino
al empresariado granadino
y de la comunidad. Por

otra, destacó el  papel de
tutelaje que dispensa el
presidente de la Junta,
Manuel Chaves, también
presente en el acto.
Abundado en estas ideas,
el presidente de la Cámara
de Granada, Javier  Jimé-
nez, puso el acento asimis-
mo, en el  "compromiso de
la Corona" con las Cá-
maras y rememoró, la re-
cepción que el Rey don
Juan Carlos ofreció al pleno
de la institución con motivo
de su centenario en 1986.
También se refirió al desa-
rrollo económico de la pro-
vincia que, en su opinión,
se ha situado durante
muchos años entre los más
bajos del país, lo que atri-
buyó a una "deficiente
infraestructura de comuni-
cación", aunque admitió,

no obstante, que la situa-
ción ha mejorado en los
últimos años.
La inauguración de la
nueva sede de Granada
concitó, por otra parte, el
respaldo del resto de las
cámaras andaluzas. Hasta
la capital nazarí se trasla-
daron expresamente mu-
chos de sus presidentes que
quisieron de esta forma
compartir el acontecimien-
to. Allí se congregaron el
presidente de la Cámara
de Sevilla, Francisco Herre-
ro; de Málaga, Jerónimo
Pérez Casero; de Córdoba,
Mª Dolores Jiménez; de
Jaén, Ángel Martínez Villén;
de Linares, Manuel Gámez
Delgado, y el de Ceuta, Luis
Moreno Naranjo, además
de varios secretarios y
gerentes. 

Antonio Ponce, Javier Jiménez y José Torres Hurtado, reciben y saludan a los Príncipes de Asturias, Don Felipe y
Doña Letizia, a su llegada a la nueva sede de la Cámara de Comercio de Granada.
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Casi 7.000 metros
cuadrados al servicio
del empresario

Las nuevas instalaciones de la Cámara de
Comercio de Granada se levantan sobre
un solar de 6.928 metros cuadrados, y han
permitido a la entidad unificar en un solo
edificio las dependencias que hasta ahora
tenía repartidas en tres ubicaciones distin-
tas de la capital granadina por la falta de
espacio. 
El área de mayor capacidad es la de for-
mación y empleo que ocupan una superfi-
cie de 600 metros cuadrados e incluye 11
aulas además de salas para  máster  y
entrevistas. 
También cuenta con un auditorio con
capacidad para 300 personas, un centro
de negocios que abarca 456 metros cua-
drados, y los departamentos de economía

financiera, el área de desarrollo empresa-
rial y el de comercio exterior. 
Las nuevas dependencias acogerán, asi-
mismo, dos nuevos proyectos de la entidad
adscritos ambos al área de Desarrollo
Empresarial y a los que esta Cámara con-
cede especial importancia: el Centro de
Innovación y Transferencia, encargado de
difundir de una manera práctica la cultura
de la innovación, y el instituto de Nuevos
Proyectos Empresariales.
En el edificio, que se ha diseñado bajo los
parámetros de la arquitectura de vanguar-
dia en la que predominan los espacios diá-
fanos y la luz, se han invertido nueve millo-
nes de euros y se ha ejecutado en diecisie-
te meses.
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Expoagro  de  Almería

La Cámara de Comer-
cio de Almería celebra
del 27 al 29 de
noviembre la 24 edi-
ción de Expoagro
Almería, la más impor-
tante feria internacio-
nal del sector agrícola
del Mediterráneo.
Diego Martínez, presi-
dente de la entidad
cameral, aprovechó el
marco de SIAL 2008
para presentar este
evento, que constituye
una excelente oportu-
nidad para incremen-
tar las oportunidades
de negocio entre pro-
ductores y distribuido-
res nacionales e inter-
nacionales.

Nuevo  libro  de  Ángel
Martínez  Villén

El presidente de la
Cámara de Jaén,
Martínez Villén, acaba
de publicar un libro
sobre los “Orígenes y
desarrollos de los siste-
mas de producción y
utilización del frío”, un
verdadero tratado so-
bre esta materia. Tiene
también publicados
varios trabajos e inves-
tigaciones sobre esta
temática, y ha conse-
guido, entre otros, el
Premio Nacional sobre
la energía solar.

Foto: Javier Algarra
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SIMA sale
reforzada
para 2010

La Semana de la Industria
Andaluza, SIMA 2008, que
se celebró del 8 al 10 de
octubre, en plena crisis
económica, culminó con
un éxito rotundo, reforzán-
dose y consolidándose de
cara a nuevas ediciones.
De hecho, la próxima pre-
vista para 2010 ha sido
demandada por la mayo-
ría de las empresas que
participaron en la convo-
catoria. 
Organizada conjuntamen-
te por el Consejo Andaluz
de Cámaras, la Fede-
ración de Empresarios del
Metal de Sevilla (FEDEME) y
el apoyo económico de la
Consejería de Innovación,
Ciencia y Empresa, SIMA
tiene como objetivo impul-

sar las relaciones comer-
ciales entre grandes firmas
internacionales y las
pequeñas y medianas
empresas del sector me-
talmecánico andaluz. Es-
tos encuentros, que serían
difíciles de conseguir de
forma individualizada, reu-
nieron a 30 grandes em-
presas tractoras de pro-
yección nacional e inter-
nacional y 151 subcontra-
tistas y auxiliares.
En términos económicos,
SIMA cubrió las expectati-
vas.  Muchos de los partici-
pantes hicieron un balan-
ce muy positivo, convenci-
dos de que estos contac-
tos les reportaría negocio
seguro a corto y medio
plazo.

El Consejo Andaluz,
preocupado por la crisis
La crisis económica que
asola dentro y fuera de las
fronteras españolas, preo-
cupa al Consejo Andaluz de
Cámaras, que ya se ha pro-
nunciado al respecto en su
última sesión de Pleno, ins-
tando a las Administracio-
nes a que tomen nota de la
situación.  
Así, se muestra partidario de
que siga mateniendo el
actual modelo de creci-
miento centrado, funda-
mentalmente, en la cons-
trucción y el turismo. Todo
ello, sin perjuicio de ir apos-
tando por otras actividades
de mayor competitividad y
futuro, como son aquellas
que incorporan las nuevas
tecnologías e innovación a
los procesos productivos.

El Presidente de la institu-
ción, Antonio Ponce, ha
manifestado su preocupa-
ción por las “restricciones
financieras que provocan
esta ralentización de la acti-
vidad productiva, creando
en algunos casos serios pro-
blemas de supervivencia a
las pequeñas y medianas
empresas, pymes”.
Por otro lado, el Pleno tam-
bién abordó el tema pen-
diente de las cajas andalu-
zas, mostrándose partidario
de que se produzcan fusio-
nes entre ellas, sin necesi-
dad de recurrir a otras de
fuera. “Las cajas andaluzas
disfrutan de solvencia sufi-
ciente para crear entre ellas
entidades robustas y com-
petitivas”, concluye Ponce.

Arriba, última sesión del Pleno
del Consejo Andaluz de
Cámaras, celebrado el pasado
22 de octubre, en la que se
abordaron dos de los proble-
mas de mayor actualidad: la
crisis económica y la fusión de
las cajas de ahorros andaluzas.
A la izquierda, el Presidente del
Consejo Andaluz de Cámaras,
Antonio Ponce,  que fue rotun-
do en sus declaraciones acer-
ca de estas dos cuestiones.
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El Consejo Andaluz de
Cámaras, a través de su
área de Comercio Ex-
terior, proporciona al
tejido empresarial anda-
luz diferentes acciones
que vienen a significar
la puesta en marcha y la
mejora de su promoción
exterior. Así, desarrolla
anualmente actividades
de internacionalización,
que cada vez con más
frecuencia, se están
convirtiendo en herra-
mientas indispensables
para las empresas an-
daluzas que estén deci-
didas a salir el exterior.
Participación y visitas a
ferias, reuniones con los
mayores y más impor-
tantes distribuidores de
otros países, incorpora-
ción e iniciación a la
Promoción Exterior y
seguimiento de la
misma, seminarios de
formación, e informa-
ción, son acciones que
el Consejo Andaluz de
Cámaras desarrolla ca-
da ejercicio, y que con-
tribuyen al éxito de nues-
tras empresas en merca-
dos exteriores.
Diferentes actuaciones,
como diferentes secto-
res empresariales hay,
encaminadas a la pro-
moción exterior, son el
argumento y la motiva-
ción del Consejo An-
daluz de Cámaras para
seguir trabajando y me-
jorando la labor realiza-
da desde el año 2004
en los servicios presta-
dos a la empresa anda-
luza en la apertura de
oportunidades de nego-
cios en el exterior.
Durante el mes de octu-
bre, 90 compañías an-
daluzas se han benefi-
ciado de estos servicios.

La internacionalización de
la empresa andaluza, al día
El Plan de Promoción de
Exportación de Andalucía
para el presente año, reco-
gía un total de 339 acciones
de internacionalización. Ac-
tualmente más del 70% de
estas actuaciones ya se han
ejecutado.
El Consejo Andaluz de
Cámaras, en su propósito de
mejorar la internacionaliza-
ción de la empresa andaluza
y mantener el fomento del
comercio exterior al día, ha
llevado a cabo, durante
estos últimos meses, diversas
acciones, con importantes
resultados.
En el mes de octubre, el Con-
sejo Andaluz de Cámaras
organizó la participación en
SIAL 2008 y la Misión
Comercial a Marruecos, y ya
en noviembre, la visita a la
feria World Travel Market.

SIAL 22008
Celebrada en París del 19 al
23 de octubre, ha sido la 23ª
edición de esta feria sectorial
de alimentación y bebidas,
que se celebra cada dos
años. Esta edición de SIAL ha
contado además con dos
nuevos pabellones: el de
productos gourmet y el de
vinos.
Un total de 73 empresas
andaluzas se dieron cita en
SIAL, de las cuales 48 han
contado con el apoyo del
Consejo Andaluz de Cáma-
ras de Comercio, Extenda y
la Empresa Pública de
Desarrollo Agrario y Pesquero. 
La participación más nume-
rosa fue la de Córdoba con
13 empresas dedicadas,
principalmente, a la comer-
cialización y distribución de
aceite de oliva, el producto
estrella de Andalucía en esta
feria, aunque también tienen
una importante presencia los
cárnicos, embutidos, conser-
vas, dulces y bebidas alco-
hólicas. Le sigue Jaén con 12

firmas, Sevilla con 9, Jerez y
Málaga con 4; Cádiz, Grana-
da y Huelva con 2, y Almería
con una.
La inauguración de SIAL
contó con la visita del
Consejero de Agricultura,
Martín Soler; la Directora
General de Extenda, Teresa
Sáez, y el Presidente de la
Cámara de Almería, Diego
Martínez Cano. Aprovechan-
do este escenario, Martínez
Cano presentó la Feria
Agropecuaria Expoagro
2008, que se celebrará en
Almería del 27 al 29 de
noviembre.

MISIÓN  COMERCIAL  A
MARRUECOS
Durante los días 26 a 29 de
octubre, el Consejo Andaluz
de Cámaras organizó una
misión comercial a Marrue-
cos, en la que participaron
11 empresas de nuestra
región, relacionadas sobre
todo con el sector de la
construcción.
Las empresas participantes
han percibido la gran acep-
tación de sus productos y ser-
vicios en el país vecino, lo
que ha supuesto una alterna-
tiva ante la pasividad actual
de nuestro mercado nacio-

nal, debido a la situación por
la que pasa la economía
española. La cercanía del
mercado y las relaciones ins-
titucionales que se mantie-
nen con Marruecos, hacen
que previsiblemente, exista
un incremento de las opera-
ciones comerciales de las fir-
mas andaluzas.
El Consejo Andaluz de
Cámaras organizó diferentes
reuniones entre nuestras
empresas y las principales
importadoras y distribuidoras
de Casablanca, lugar de la
Misión Comercial.

VISITTA  A  LA  FERIA  WORLD
TT  RAVEL  MARKETT
14 empresas andaluzas han
viajado con el Consejo
Andaluz de Cámaras a la
World Travel Market, una de
las más importantes ferias
internacionales del sector
turístico. 

En la foto, el Consejero de Agricultura y Pesca, la Directora General de
EXTENDA y el Presidente de la Cámara de Almería, entre otros.
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La formación en Comercio
Exterior, útil y necesaria
La formación en Comercio
Exterior es útil y necesaria,
según han mencionado las
Cámaras de Comercio
andaluzas en diversas jorna-
das y seminarios organizados
por el Consejo Andaluz de
Cámaras, en colaboración
con las mismas, sobre dife-
rentes aspectos y temáticas
relacionadas con la interna-
cionalización de las empre-
sas de nuestra Comunidad.
En este sentido, y continuan-
do con la tradición de forma-
ción en esta materia ofrecida
y gestionada por el Consejo
Andaluz de Cámaras, se han
llevado a cabo diversos

seminarios o jornadas de for-
mación en el mes de octubre
y la primera quincena de
noviembre.
Así, el pasado 28 de octubre
se celebró en Málaga un
seminario sobre “Oportuni-
dades de Negocio en
Turquía. Sector construcción
e inmobiliario”, en el que par-
ticiparon aproximadamente
cuarenta empresas, y cuyo
objetivo fue el de tratar de
presentar a las empresas par-
ticipantes, las diferentes
oportunidades de negocio
que pueden encontrar en
Turquía, para lo que se
contó, además de las

ponencias de información
sobre Turquía y las posibilida-
des para la empresa andalu-
za, con una experiencia
empresarial sobre la intro-
ducción comercial y la
implantación comercial y
productiva en Turquía, a
cargo de un representante
del sector del mármol.
Ya en la primera quincena
de este mes de noviembre, el
Consejo Andaluz de Cá-
maras ha organizado dos jor-
nadas, la primera de ellas en
la Cámara de Córdoba, bajo
el título “Jornada sobre
Nuevas Tecnologías en el
Comercio Exterior, Gestión

Financiera y Contactos
Internacionales”, en colabo-
ración con el Banco Sabadell
y Skype, celebrada el pasa-
do 12 de noviembre, y que
inauguró una ronda sobre
esta materia que se llevará a
cabo, bajo el mismo formato,
en diversas Cámaras andalu-
zas.
Por su parte, la Cámara de
Comercio de Jaén acogió el
13 de noviembre la jornada
preparada por el Consejo en
materia de las oportunidades
de negocio para los sectores
agroalimentario y construc-
ción en la República Checa
y Eslovaquia.
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Las empresarias de comercio y
turismo andaluzas estrenan blog
El Consejo Andaluz de
Cámaras, a través de su
proyecto “Estudio y difusión
del Mercado de Trabajo:
empresarias del sector
comercio y turismo” ha
puesto en marcha una ini-
ciativa que permite la
mayor comunicación entre
las Cámaras y que da res-
puesta a las diferentes for-
mas de innovación en los
proyectos que lleva a cabo.
Así, ha inaugurado un blog
que se configura como un
foro abierto y de encuentro
tanto para las Cámaras
andaluzas que colaboran
con este proyecto, como
con las empresarias anda-
luzas de los sectores del
comercio y del turismo que
participan en el mismo.
El Consejo Andaluz de
Cámaras desarrolla este
proyecto en colaboración

con la Dirección General
de Empleabilidad e
Intermediación Laboral, del
Servicio Andaluz de Empleo,
y dentro del mismo, ha
puesto en marcha no sólo
la iniciativa reciente del
blog, sino un estudio cuyo
objetivo es el de conocer la
realidad del mercado de
trabajo que generan las
empresarias de los sectores
mencionados. Este estudio
se realizará a través de
Grupos de Discusión con
empresarias y expertos.
En este sentido, ya se han
celebrado dos Grupos de
Discusión. El primero tuvo
lugar el pasado 3 de octu-
bre en Jaén, en el marco
de la Feria de Turismo
Interior Tierra Adentro,
donde participaron cinco
empresarias. Por su parte, el
Encuentro de Empresarias

de Servicios, celebrado en
el Palacio de Congresos de
Córdoba el 21 de octubre,
y organizado por el Instituto
Andaluz de la Mujer, consti-
tuyó el escenario para la
celebración de un nuevo
Grupo de Discusión del pro-
yecto, en el que participa-
ron 22 empresarias.
Las conclusiones técnicas

de estos Grupos de
Discusión pueden encon-
trarse en el blog del proyec-
to: http://estudioempresa-
rias.blogspot.com.
El Consejo Andaluz de
Cámaras tiene previsto con-
tinuar con estas actuacio-
nes durante los próximos
meses, dando cobertura a
todo el territorio andaluz.

El SIAP al  100%
El próximo 28 de diciembre,
la última edición del
Servicio de Integración
Activa en la Pyme, SIAP
2008, llegará a su fin.
A falta de más de un mes
para este momento, los
objetivos mínimos del pro-
yecto en relación a la inser-
ción, ya se han consegui-
do. 
Los números fijados a con-
seguir por esta edición del
SIAP eran 688 participantes,
de los cuales, un mínimo de
255 deberían insertarse en
el mercado laboral. La
inserción ya se ha logrado,
objetivo en el que algunas
de las Cámaras han supe-
rado con creces los núme-
ros mínimos marcados (cin-

co de las Cámaras han
sobrepasado el 100% de
inserción), y en materia del
número de participantes, a
fecha de 10 de noviembre,
se ha alcanzado un 97%
de los objetivos marcados.
El SIAP es un proyecto de

tradición e iniciativa came-
ral, que el Consejo Andaluz
de Cámaras viene desarro-
llando anualmente y en el
que participan las catorce
Cámaras de Comercio de
nuestra Comunidad Autó-
noma.

Empresarios
satisfechos
con los
Talleres de
Oficios
Los empresarios andalu-
ces en cuyas empresas
están realizando las prác-
ticas los alumnos trabaja-
dores del proyecto Talleres
de Oficios del Consejo
Andaluz de Cámaras han
comentado estar satisfe-
chos con la evolución del
mismo.
Este proyecto, que co-
menzó el pasado mes de
abril, tiene un año de
duración y lo ejecutan
siete Cámaras andaluzas
en sus demarcaciones.
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Arranca la red de apoyo
europea a las pymes 

Seis Cámaras andaluzas se han adherido
hasta ahora al proyecto de apoyo euro-
peo a las pymes, Red Enterprise Europe
Network (EEN), tras las gestiones realizadas
al efecto por el Consejo Andaluz de
Cámaras.
Solventadas las particularidades iniciales,
el Consejo Andaluz ha mantenido diversas
reuniones con la Agencia para la
Competitividad y la Innovación Europea,
con el propósito de que las Cámaras
pudiesen formar parte de esta Red. Para
ello, ha lanzado una propuesta a las cator-
ce Cámaras andaluzas sobre el reparto de
tareas, objetivos y dotación económica, a
la que de momento, se han acogido seis,
y otras seis han manifestado interés de
hacerlo.
La Red Enterprise Europe Network ha sido
creada para dar apoyo a las pymes euro-
peas, y en Andalucía, el nodo creado

para prestar el objetivo de EEN, está coor-
dinado por la Agencia IDEA y compuesto
por el Consejo Andaluz de Cámaras, el
Centro de Innovación y Transferencia de
Tecnología de Andalucía, el Instituto
Andaluz de Tecnología, y la Confederación
de Empresarios de Andalucía.
El mencionado grupo se ha denominado
“Centro de Servicios Europeos a Empresas
Andaluzas”, (CESEAND) y presta un servicio
de ventanilla única con el fin de ayudar a
las pymes a desarrollar todo su potencial y
capacidad de innovación, actuando
como fuente de información y asesora-
miento sobre las oportunidades que surjan
y sus repercusiones. También da a conocer
las múltiples fuentes de financiación que
ofrece la UE.
Esta red incluye más de 500 puntos de
contacto, y proporciona  servicios de
apoyo de proximidad a las pymes.

Momento de la reunión celebrada el pasado mes de mayo, en la que se reunieron las Cámaras andaluzas y
el Consejo para entrar a formar parte de la Red Enterprise Europe Network.

El Programa Nexopyme, llega a su fin
Nexopyme ha cubierto obje-
tivos en 2008. En total, 2.600
empresas andaluzas se han
beneficiado de este progra-
ma, que permite que las
pymes y micropymes acce-
dan a las nuevas tencnolo-
gías de la información y la
comunicación.

Este proyecto viene desarro-
llándose en Andalucía
desde 2006, en tres convo-
catorias que han ido
aumentando el número de
pymes de nuestra región
que se han acogido al
mismo. Nexopyme está lle-
gando a su fin, ya que el

próximo mes de diciembre
finalizará la tercera y última
convocatoria, correspon-
diente a 2008.
El proyecto, que cuenta con
excelentes resultados en el
periodo 2006-2007 está cul-
minando un fuerte proceso
de tecnificación de la pyme

y la micropyme.
El Consejo Andaluz de
Cámaras está preparando
un evento de difusión en el
que se hará balance y se
analizarán con detalle los
efectos y resultados que este
proyecto ha tenido en el teji-
do empresarial andaluz.

El Consejo
Andaluz
plantea la
continuidad de
Innocámaras
El pasado 15 de octubre,
el Consejo Andaluz de
Cámaras planteó la conti-
nuidad del programa In-
nocámaras. Esta propues-
ta la elevó en la reunión
del Grupo  de Coordina-
ción Autonómico del pro-
grama, formado por esta
institución, el Consejo
Superior y la Consejería de
Innovación, Ciencia y Em-
presa, ante la que la
Administración Andaluza
mostró su disposición a
seguir colaborando con
este proyecto en próximos
ejercicios.
En el próximo mes, conclu-
ye la primera fase de
Innocámaras, proyecto de
cobertura nacional, lo que
va a posibilitar que 2.000
empresas, 649 andaluzas,
se beneficien de asesora-
miento gratuito por parte
de un consultor especiali-
zado.
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